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1. KOPSAVILKUMS

Pedéjos gados licla dala Latvijas mediju balansé uz izdzivosanas robezas. Reklamas ienemumu kritu-
ma, ka art iedzivoti]'u mediju lictosanas paradumu izmainu dél samazinas mediju ienémumi. Vien-
laikus, valsts ekonomikai augot un nodoklicm mainoties, picaug izmaksas, tﬁdéjﬁdi mcdijicm klﬁst
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sarezgitak scradat ar pelnu. Mediju darbosanas ar pelnu vai vismaz izdevumu lidzsvarosana ar iene-
mumiem ir svariga, lai tie batu ncatkaﬁgi un Latvija btitu nodrosinata daudzveidiga mcdiju vide, kas
ir nepieciesama demokratijas nodrosinasanai un stiprinasanai. Ja mediji darbojas ar zaud&umiem
ilgtcrmipi, batisks klﬁst jautajums: kas var atlauties uzturee $adus medijus un kadu mérku vaditi

mcdi]'u patiesie labuma guvéji to dara’.

Aptuveni puse no 15 uznémumicm (neskaitor sabiedriskos medijus), kuriem picder Latvijas 25 pop-
ularakie mediji ar lielako auditoriju, pédéjos trijos gados ir stradajusi ar zaud&jumiem, liccina Balti-
jas mediju petijuma (“Baltic Media Health Check”) dati par TOP;5 medijiem ar lielako auditoriju
TV, radio, zurnalos, avizés un interneta un to Ipaénieku finansu rezultatiem. Ne visi sie uznémumi
ncpﬁrtraukti strada ar zaudéjumiem, rezuleati ir svarstigi. Liela dala mcdiju paris gadu strada ar
zaudéjumiem, peéc tam ar pelr)u. Starp medijiem, kuri strada ar zaudéjumiem piecus gadus pec kar-
tas, ir ari tirgus lideri savos segmentos. Atseviélgos gadijumos zaudéjumi saistiti ar mcdiju uznému-
mu vélmi ieguldic lidzeklus to attistiba, tacu ne vienmeér $ie centieni atmaksajas. Proti, sagaiditas
izaugsmes vieta uznémumu apgrozijums turpina krist, un tados apstiklos tiem jasamazina izdevumi,
kas atsaucas gan uz satura kvalitati un kvanticati, gan darbinicku skaitu. Liela dala tradicionalo
mediju uznémumu Latvija 3 arT nav atguvusies péc 2008.—2009.gada finansu krizes — to apgrozijums
joprojam ir zem Hmepa, kads tiem bija pirms krizes, un, visticamak, dala no siem medi]'iem nekad
nesasniegs icprick§6j0 apgrozijuma apjomu. Pasliktinoties finansu situacijai, medi]’i klﬁst ievainoja-
mi — tiem var nakties apturct darbibu vai ar tie var nonakt jaunu Tpaénieku rokas, kuru galvenais
mérlgis var nebiit mediju neatkaribas nodrosinasana, bet gan kadu interesu lobésana. Latvijas vadosie
tradicionalie mediji — gan drukatie, gan telcvizij as un radio — pédéjo 10 gadu laika Tpaénicku mainu

picdzivojuéi vairakkare

Latvija nav vieniga valsts, kuras medijus negativi ictckmeé reklamas ienémumu kritums un mediju
lietosanas pamdumu maina. Tacu salidzinﬁjumi, pieméram, ar kaimigvalstim Lietuvu un Igauniju
Latvija ir lielakais Tpatsvars ar popu]ﬁrﬁko mcdiju Tpaénickiem, kas nestrada ar pclnu. Ja Latvija tikai
aptuveni 50% populﬁriko mediju Tpaénieku strada ar pelrgu, Lietuva un Igaunija pelnoéi ir 70-80%
populirﬁko mediju Tpaénieku. Igaunija medi]'u tirgus ir koncentretaks, taja domineé lielakas grupas,
kuras darbojas vairakos mediju rirgus segmentos, un tﬁdéjﬁdi tam ir konkurences prickérocﬂoas. Tacu
Lietuvas mediju rirgus strukedra ir Hdziga Latvijas, un tur populiriko mediju Ipaénieki strada ar
pelrgu, turklac liela dala no tiem spgj nodrosinat pelrgas rentabilitati virs 10% no uznémuma apgrozi-

juma.

Latvija novérojama nestabila mediju finansu situacija, kuru veicina reklamas ienémumu kritums,

auditorij:ls samazinasanas un konkurences picaugums, liek medijiem mekléet jaunus ienakumu avotus

' Michat Kus, Stephan Russ-Mohl, Adam Szynol (2013). The New Barons. Power, Politics, and Media. Izglts no:
https://en.ejo.ch/media-politics/new-media-barons

2 Rolands Tjarve (2018). Mediju Tpasnieki Latvija: situacijas parskats, analize un iesp&jamie riski. Latvijas mediju vides
daudzveidiba. Riga: LU Akadémiskais apgads, 82. Ipp. Izglts no:
https://www.km.gov.Iv/sites/km/files/data_content/latvijas-mediju-vides-daudzveidiba-smalll.pdf
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un mainit savu biznesa modeli. Arvien picaug aboneésanas ienémumu nozimigums, mcdiji artista

pasakumu un/vai macibu organizésanu, tradicionalas reklamas izvieto$anas vieta arvien biezak

medi]'os paridﬁs dazadi sadarbibas projekti, atseviélgas zinu vai izklaides sadalas, un raidijumus nere-

ti doté konkréci uznémumi. Mediji art akeivi picsakﬁs dazadiem viet€jiem un starptautiskicm grantu

projekeiem. Sadas tendences novéerojamas globali — mediji arvalstis sagaida, ka abonesanas ienemumi

klas par to batiskako ienakumu avoru, apsteidzot reklamas ienémumus.’

Galvenie secinajumi:

| 2 Latvijas mediju pelnitspéja ir ierobezorta. Reklamas tirgus léna izaugsme un mediju 1ietot:‘1ju

pamdumu maina nelauj kﬁpinﬁt ienémumus ta, lai spetu kompensét pieaugoéis izmaksas,
Tpaéi tas, kas saistitas ar darbinicku a]gﬁm un investicijam tchnologijﬁs. 2020. gada noga]é
pienemtas izmainas darbaspéka nodoklos radis nozimigu papildu finansu slogu mediju uzne-

mumiem.

» Latvijas mediju tirgus ir diczgan Fragmcntéts, un to veido daudzi pEc apgrozijuma mazi un

Vidéji uznémumi. Tikai divu komercmediju apgrozijums Latvijﬁ 2019. gadﬁ pirsniedza 10 mil-

jonus ¢iro (s:ﬂidzinﬁjumam Igaunij:i tadi bijn pieci, Lictuva — ari divi).

» lerobezota pclrﬁtspéja ietekmeé mcdiju uznémumu ilgtspéju un padara tos ievainoj amakus.

Vairaki mediji ilgstosi (piecus un vairak gadus) strada ar zaudéjumiem, kas nozime, ka to
Tpaéniekiem ir jirod resursi, lai zaudéjumus kompensétu, kas savukart var ietekmet mediju
neatkaribu. Ierobezotie resursi art ierobezo mediju iespgjas veidot kvalitativu saturu, kas

varétu konkurét ar aizvien plasak patérétajiem arzemju medijiem.

» Tradicionalas mcdiju robezas izélgist, un arvien vairak vietejo mcdiju veido saturu gan tek-

sta, gan audiovizuala forma, lai to varétu izplatit dazadas platformﬁs un tﬁdéj:idi ieglitu

konkurences pricksrocibas.

» Interneta un tehnologiju attistiba rada iespejas medijiem uzrunat jaunas auditorijas, kuras,

cerams, arT nakotné turpinacu atbalscit medijus, paterejot to saturu. Tacu so iespéju izman-
tosanai ir ncpiccicéami finansu resursi — lai atjauninatu tTmcklvictnes, ickartotu studijas,
iegiditos tehnisko :Lprikojumu, un daudzi vietejie mediju uznémumi norada uz to, ka viniem

batu Tpaéi noderigs atbalsts éa]a joma, jo paéu hdzekli ir ierobezoti.

» Lai gan internets ir kluvis par dominéj0§0 kanalu mediju patcrina, gan preses, gan radio

kopéji auditorija saglabi]’as augsta. A1l televizijas kopéjais skatitiju skaits sag]abﬁjas salidz-

. Ve v . — . . — e — Vv — . — .o
inosi augsts, tacu samazinas viet¢jo tclev1z1] as kanalu skatisanas laika dala. Konkrétu medl]u,
ka art mcdiju grupu auditorijﬁs gan noverojams batisks kricums, kas varécu liecinat, ka cilveki
tradicionalos medijus turpina patérét, tacu dod pricksroku mazakam izdevumu un raidfjumu

skaitam.

Lai stiprinatu mcdijus un to neatkaribu, vairakas Eiropas Savienibas dalibvalstis pastav dazadi priva-

to mediju atbalsta mehanismi: samazinatas pievienotas vertibas nodokla (PVN) likmes piemeérosana,

3

Nic Newman (2021). Journalim, media, and technology trends and predictions 2021.

lzgUts no: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-predictions-2021
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atbalsts redakcijas, satura veidosanas, izplatiéanas un citu izmaksu dotésanai, ka art inovaciju iev-
iesanai, kas palidz medijiem piclagoties darbam digitalaja vide — tas ir 1pasi batiski, lai nodro$inacu
mediju aktualitati nakotné un dotu tiem iespéjas sasniegt jaunas auditorijas interneta, platformis un
citur digitﬁla]’ﬁ vide.
Latvijas mediji norada, ka to darbibas nodrosinasanai batu noderigs valsts atbalsts sadas jomas:
1. tiess atbalsts redakeijas pamatdarbibas, tostarp redakeijas izmaksu, segsanai;
2. lielaks valsts atbalsts satura veidosanai un mazaka birokrﬁti]’a §3jos projektos;

— e . —V . — Ve . -V . — ee e
3. dotacija izplatiSanas izdevumu, Tpasi pasta piegazu abonentiem, kompensacijai;
4. PVN likmes samazinasana gan drukatajiem periodiskajiem izdevumiem, gan atbilstigajiem elek-

troniskajiem izdevumiem un digitilajiem abonementiem;

5. atbalsts modernizﬁcijas projektiem neatkarigi no medija darbibas jomas — tehniska nodrosina-
juma uzlabo$anai, studiju ickartosanai, timeklvietnu un aplikaciju izstradet, ka art cicu digicalas

attistibas projektu Tstenosanai;

6. digitili nodokla ieviesana par globﬁlo platformu sniegrajiem reklamas pakalpojumiem, un $a

nodokla ienémumu novirzisana medijiem.

2. TENDENCES LATVIJAS MEDIJU TIRGU

Lacvija lielakie mediju uzneémumi péc apgrozijuma 2019. gada bija televizijas programmas veidojosie
un televizijﬁ reklamas izvietojoéie mediji (“All Media Latvia”, “Baltijas Mediju alianse”), seko zurnalu
izdevéji (“Zurnals Sanca”, “Izdevnieciba Rigas Vilni”), ka ari citi interneta, radio, televizijas un preses

izdevéju uznémumi.

Latvijas lielakie mediju uznémumi péc apgrozijuma

Uznémums Apgrozijums Tira pelna 2019. gada
2019. gada (milj. euro) (milj. euro)

1 All Media Latvia 24,25 1,25

2 Latvijas Televizija (sabiedriskais medijs) 19,53 -0,23

3 Baltijas Mediju alianse 13,42 1,32

4 Latvijas Radio (sabiedriskais medijs) 9,68 -0,18

5 Zurnals Santa 6,84 134

6 lzdevnieciba Rigas Vilni 5,38 0,04

7 Pirmais Baltijas kanals 429 1,08

8 LETA 4,20 0,83

9 Latvijas Mediji 412 -0,32
10 Delfi 3,81 -0,08

11 Radio SWH 2,92 0,18
12 TVNET Grupa 2,41 -0,44

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati.
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Telcvizijﬁ tradicionali investéts visvairak reklamas naudas, tacu pédéjos gados

otraja pozicija pec izvietotas reklamas investicijam izvirzijies internets®. Saskana

ar reklamas agentaras “Dentsu Aegis” pétijumu internets ir kluvis par dominéjo§0
kanalu auditorijas mcdiju patcrina, tomer tclcvizija Latvija joprojam spgj nodrosinat
reklamdevéjiem vislielako auditoriju un tai ir batiska iecekme uz sabiedribus.

Vidéji diena sasniegto cilveku apjoms (procentos no mérka grupas)

Lasa drukato presi 21%

12%
23%
24% 50%
. . (]
Lieto socialos tiklus 77%
50%
— . (e]
Klausas radio 42%
46%
70% 87%
— (o]
Skatas TV saturu 57%
| | | 71% | |
0 20 40 60 80 100
M 55-74 M 35-54 16-34 M Visi iedzivotaji vecuma 15-74

Dati:"Kantar”, “MediaDay” petjums, 2018.

Tclcvizijas, radio un interneta mcdiju ienémumus pamata veido ienémumi no reklamas. Savukart
preses izdevéji lielako dalu ienémumu gist no aboné$anas un mazumtirdzniecibas, reklamas dala to

ienémumos ir ieveérojami samazinajusies.

Sarakosie ienémumi lick mediju uznémumicm meklet ﬁnanséjumu citur, lai papildinﬁtu savus ieneé-
mumus, — caur dazadiem grantiem, sadarbibas projektiem, ieviesot maksas saturu un attistot jaunus
produktus un pakalpojumus, kas ne vienmeér ir saistiti ar mediju tieso darbibu. Latvija medijiem ir
piccjams finansialais atbalsts no valsts caur Mediju atbalsta fondu, un ta nozimiba tikai picaug, lieci-
na sadarbiba ar Latvijas Preses izdeveju asociaciju un Latvijas Raidorganizaciju asociaciju veikea ap-
tauja, kuras ietvaros atbildes sniedza 22 mediju uznémumi (15 preses izdevéji un septini elektroniskie
plaésazirgas Hdzekli). Puse jeb 11 no aptaujatajiem uznémumiem norﬁdija, ka vinu mediju organizacija
pedgjo 23 gadu laika picaugusi ienémumu no vietgjiem fondiem, projektiem un cita publiski piee-
jama ﬁnanséjuma nozimiba. Arvien vairak mediju piesakis arl starptautiskiem grantiem — uz to
nozimigumu noridija pieci uznémumi. Medijicm svarigs bijis arl Covid—19 laika sniegrais atbalsts,
kompenséjot pasta piegazu izmaksas un apraides izmaksas (to nozimigumu attiecigi atziméjusi pieci
un cetri uzpémumi). Tﬁpat pédéjo paris gadu laika pieaudzis ienémumu no reklamas un abonésanas

ienakumu nozimigums.

4 Aijja Kritaine (2019). The Attention Wars. Baltic Media Health Check 2018-2019. Protecting Media Freedom, 5. Ipp.
Izgtts no: https://www.sseriga.edu/sites/default/files/inline-files/Baltic%20Media%20Health%20Check%202018-2019.pdf

° Media Landscape presentation, Dentsu Aegis Network (June 2020)
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Liclaka dala jcb 17 No 22 aptaujatajiem mcdijicm norada, ka pédéjo piecu gadu laika visbatiskakais
izmaksu picaugums bijis darbinicku algam, tapat mediju izmaksas pedejos gados augusas, investéjot
tehnologijas — iegadajoties tehnisko aprikojumu, veidojot un attistot timeklvietnes un ieguldot citas

hdzigﬁs pozicijas. Tapat ar1 picauguéas drukas, 10gistikas un apraidcs izmaksas.

Finansialais spiediens, kuru mediji jar, atseviskos gadijumos lick tiem pienemt lemumus par iz-
mainam darbiba, tostarp par to, kas attiecas tie$i uz satura veidosanu un izplatiéanu. Pieméram,
izdevnieciba “Mediju nams” pec ilglaicigas darbibas ar lieliem zaudéjumiem (aptuveni miljons eiro
gada) 2020. gada nolema parstat izdot dienas laikrakstu “Neatkariga Rita Avize”; ta turpina izdot
vairakus zurnalus, un tai ir arf timeklvietne. Savukart laikraksta “Dienas Bizness” izdevéjs 2019. gada
nogalé noléma turpmﬁk avizi izdot nevis piecas reizes nedélﬁ, bet tikai vienu. Art telcvizijas spélétﬁ—
jiem notikusas izmainas. 2019. gada nogale TV3 kanala tpasnicks “All Media Baltics” pazinoja, ka slegs
televizijas kanalu LNT un ta Zinu dienestu. Iepriek§ LNT ar1 ilgstoéi strﬁdija ar zaudéjumiem, kuri

SVArst1jas no viena lidz pat trim miljoniem ciro.

Vai un ka tiesi finansialais spiediens ictekmé originalsatura apjomu un redakeijas stradajoso skaitu,
ir sareigiti aplést par mediju vidi kopumi. Pérnicki, kuri pievérsuéies zurnalistu kopienas raksturo-
jumam(’, norada, ka noteikt kopéjo, reali strﬁdﬁj0§0 zurnalistu skaitu Latvija ir grati. Paris petijumos
par $o tematu aptaujati aptuveni 300 zurnalistu, bet 2016. gada veikea pectjuma’ tika lests, ka Lat-
vija kopumi varétu darboties aptuveni 600 zurnalistu. Saskargﬁ ar Valsts ienémumu dienesta (VID)
datiem kopéjais zurnalistu, redakcoru, ka arf citu redakcijas un saistito darbinieku skaits ir ar kartu
liclaks. Turklat VID dati (kuri médz bariski svarstities no ménesa uz ménesi), neskatoties uz mediju
uznémumu apgrozijuma nozimigo samazinajumu, neuzrada batiskas izmainas nodarbinato zurnalis-
tu skaita. Tas varétu bat saistits gan ar to, ka jaunaja mediju darba vidé mainas zurnalista profesijas
definicija, gan ar dazadiem specializétiem izdevumiem, tai skaita blogiem un citam timeklvietnem,
kuras art strada zurnalisti un redakeori. Lai gan zurnalistu un korespondentu skaits pedejos piecos

gados ir sarucis, ka rada VID dati, so kritcumu liela méra kompensé pieauguéais redaktoru skaits, kas,

iespé&jams, saistits ar sagaidamo prasmju skaita picaugumu zurnalistiem.

Profesija Darba vietu skaits Izmainas 2019 pret 2015
2015.gada 2017gada 2019.gada  skaitlos procentos
decembri decembrt decembrt

Zurnalists 257 251 218 -39 -15%

Korespondents 148 142 127 -21 -14%

Redaktors 403 437 447 44 1%

Galvenais redaktors 166 156 152 -14 -8%

Reportieris 23 30 22 -1 -4%

Televizijas/ radio raidijuma vaditajs 52 61 67 15 29%

Interneta portalu redaktors 136 147 141 5 4%

Kopa 185 1224 174 -1 -1%

Dati: Valsts ienemumu dienests.

5 lize Sulmane, Laura Uzule (2018). Latvijas zurnalisti un mediju darbinieki. Latvijas mediju vides daudzveidiba.
Riga: LU Akadémiskais apgads, 95. Ipp. Izglts no:
https://www.km.gov.lv/sites/km/files/data_content/latvijas-mediju-vides-daudzveidiba-smalll.pdf

7 Liga Ozolina (2016). Journalists in Latvia. Izgats no:
https://epub.ub.unimuenchen.de/31985/1/Liga_Ozolina_Journalists_in_Latvia.pdf
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Latvijas Preses izdcvéju asociacijas un Latvijas Raidorganizﬁciju asociacijas biedru aptauja tikai cetri
respondenti (no 22) noradija, ka to redakeija 2020. gada nodarbinato skaits ir picaudzis, salidzinot
ar 2015. gadu, savukart devipi uznémumi redakcij:i nodarbina mazak darbinicku, bet atlikusie devini

nodarbina aptuveni tikpat daudz darbinieku, cik pirms pieciem gadicm.

Neskatoties uz mediju sarezgito situaciju, to veidota originalsatura apjoms nav batiski samazinajies,
tiesi otradi — lielaka dala aptaujato preses izdevéju, ka ar1 elekeronisko plaésazipns Hdzeklu norada,
ka to veidota originilsatura apjoms pédéjo piecu gadu laika ir picaudzis. Kopé internets ir piecjams

rokas stiepiena attaluma mobilaja calruni, sajtita, ka vajag neparcraukei uzzinac ko jaunu, nepazad.

Raugoties nakotné, vairakums — teju 60% jeb 13 aptaujato medi]'u uznémumu — sagaida, ka to iene-
mumi 2021. gadﬁ bas mazaki neka 2ozo. gadi, divi uznémumi jcb 10% parcdz, ka to apgrozijums ne-
mainisies, savukare septini jeb 30% uzneémumu plano, ka to ienémumi sogad picaugs. Seit noverojama
bartiska atékiriba starp preses izdcvéjiem un elektroniskajiem plaésazipas hdzckliem. Tikai viens no
15 preses izdevéjicm sagaida apgrozijuma picaugumu, bet par¢jie plﬁno 2021. gadi savu darbibu ar
mazakiem ienémumiem. Savukart radio un interneta mcdiji sagaida, ka to ienémumi picaugs vai

vismaz saglabﬁsies 2020. gada limeni.

Planotais ienémumu apjoms ari ietekme to, kadas izmainas mediji sagaida uznémuma nodarbinato
darbinieku skaita. Nedaudz vairak ka puse sagaida, ka to rcdakcijﬁ un satura veidosana nodarbinato
skaits varétu samazinaties vai nemainities. Sadas gaidas lielakoties ir preses izdevéjiem. Turpreti
interneta mediji pl:‘mo, ka to darbinieku skaits picaugs, ari dazas radiostacijas sagaida, ka varétu

nodarbinat vairak darbinicku redakcija.

Lidz ar interneta domingjoso lomu mediju lictosanas paradumos tradicionalie mediji attista time-
klvietnes un/vai veido jaunus produktus, kurus izvieto digitilajﬁs platformis, lai batu pieejamﬁki
saviem klausitﬁjicm, lasitﬁjiem un skaﬁtﬁjiem. Tﬁdéjﬁdi pédéjos gados var novérot, ka izplﬁst tradi-
cionalas robezas starp dazadiem medijiem, un liela dala mediju veidota satura ir picejama gan rakst-
veida, gan audioierakstos vai video un, protams, interneta. Radio raidijumus jau labu laiku iespcjams
ne tikai klaustties, bet arT vérot interneta tiesraides ierakstos no studijas vai arT klaustties digitﬁlajﬁ
platformi “Spotify”. Drukatie medi]’i, kuri sikotné]’i vieni no pirmajiem VCidOjZL timeklvietnes, arvien
vairak veido ne tikai rakstveida, bet arT audiovizualus materialus un izvieto tos savos portilos un/
vai citas digitﬁ]ajﬁs platformﬁs. Starp 10 visvairak apmcklétajiem Latvijas zinu portﬁ]icm 2020. gadﬁ
tikai tris — delfilv, tvnet.lv un ar to saisticais apollo.lv — darbojas tikai interneta. “Delfi” un “Tvnet”
ir savas jomas celmlauzi interneta, un sobrid tiem ir vienas no lielﬁkaj:im redakcijﬁm valsti. Pare-
jie populﬁrﬁkie zinu portﬁli ir dala no medijiem, kuri tradicionali darboju%ies preses vai te]cvizijas
joma. Mediju satura piclagosana digitalajai videi tradicionalajiem medijiem dod gan iespéju sasniegt

jauniku auditoriju, gan papildinﬁt savus reklamas ienémumus.

Sagaidﬁms, ka nakotne s mcdiju konvcrgencc turpinasies, to veicinas auditorijas p]ﬁéana uz digitﬁla—
jiem kanaliem. Lidz ar to mainisies art mediju biznesa modeli. Starp pasaulé noverojamam tendencem
medi]'ujomi batunoradamamaksassaturaieviesana, dazadu véstkopu unraidierakstuveidosana, kaart
. — _V — e v — . — — — . . Vo
ckomcrcq asattistisana. AriLatvijavaramsis tendencesnovérot, un sagaldams, kanakotnéarvienbiezak
varésim redzét, ka vietjie mediji attista jaunus produktus nevis vienkarsi sava joma (preses izdevejs iz-
veido jaunu zurnaluvai televizij askanalsizveido jaunuzinu r:lidij umu), bet gan domﬁpar to, kadssaturs,

kada Vcidﬁpasnicgts unkurano daiﬁda]’icm mediju kanaliem izp] atits batu Visvértigﬁkai sto auditorij ai.
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3. LATVIJAS MEDIJU UZNEMUMU FINANSU
SITUACLIA

Latvijas mcdi]'u sarcigiti finansu situacija nav rezultats tikai paris pédéjos gados noverojamam at-
tistibas tendencém. Analizéjot Latvijas mediju uzneémumu finansu situaciju, secinams, ka lielaka
dala no tiem pédéjo 12 gadu laika piedzivojuéi apgrozijuma kritumu un mediju uznémumi strada ar
niecigu pclr}u (pclglas rentabilitace lidz 5% No apgrozijuma) vai zaudéjumicm. Dazas mcdiju katcgori—
jas noverojams, ka pec 2008.-2009. gada krizes tiem izdevies kaut vai nedaudz, bet tomer kapinat ap-
grozijumu. Pédéji dekade bijusi interneta mediju uznémumu uzraviens, tiem kipinot apgrozijumu.
Tacu dati liecina, ka Vissarcigitﬁkaji situacija ir preses izdcvéji.

15 dazadu preses izdeveju apgrozijuma dati laika posma no 2007. lidz 2019. gadam® liecina, ka tikai
diviem no tiem izdevies apgrozijumu éaj a periodi palielinit. Paréjo apgrozijums ir samazinajies un
lielakoties — vairak neka par 40%.

Piemeéram, latviesu valoda iznakoso nacionalo laikrakstu iZdCVéju apgrozijums 2019. gadé bijis par
46—86% mazaks neka 2007. gadi. Ja pirms 20009. gada krizes $ie mediju uznémumi bija starp liela-
kajiem nozaré péc apgrozijuma, tagad to ienémumi, iznemot SIA “Latvijas Mediji”, ir mazaki neka
liclakajiem interneta portaliem.

St ir ari vieniga kacegorija, kura diviem izdevejiem, kuri izdod laikrakstus krievu valoda, noverojams
apgrozijuma picaugums. Svarigi gan atzimet, ka krievu valoda iznakoso laikrakstu izdevéju finansu
situaciju ir sarc%giti analizeét, jo ik pec paris gadicm mainas laikrakstu izdcvéji vai ari viens juridiskais
uznémums nodarbojas tikai ar laikrakstu izdosanu un izplatisanu, bet cits atbild par reklamas izvi-
etosanu, un tﬁdéjﬁdi ir sareigiti iegut kopainu.

Izmainas Latvijas lielako nacionalu laikrakstu izdevéju apgrozijuma

15000 000
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9000000

6000000

3000000

2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Izdevniecibas nams "Print Media"
Press Distribution Center

Izdevnieciba Dienas Bizness
Latvijas Mediji

Izdevnieciba Dienas Mediji
Mediju Nams

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati; ieklautie preses izdeveji atlasiti pec to izdevumu auditorijas lieluma.

¢ Dazos gadijumos uznémumu finansu dati pieejami par lsaku periodu, jo Sie uznemumi dibinati vélak par 2007. gadu.
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A1l regionﬁlo laikrakstu izdevéji pédéjo 12 gadu laika piCdziVOjuéi apgrozijuma samazinajumu par
30—58%.

Izmainas Latvijas lielako regionalo laikrakstu izdevéju apgrozijuma
2000 000

1500 000

1000 000

500 000 &

2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Bauskas dzive
Kurzemes vards

Césu Druva
Novadu Zinas

Rezeknes vestis

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati; ieklautie preses izdevéji atlasiti pec to izdevumu auditorijas lieluma.

Lai gan Latvijas liclako zurnalu izdevniccibas, tapat ka laikrakstu izdevéji, piedzivoja batisku kritu-
mu 2009. gada finansu krizes laika, péc tam dazam no tam ir izdevies kapinat apgrozijumu. Tadgjadi
kopéjais apgrozijuma kritums ir nedaudz mazaks — triju lielako izdevniecibu apgrozijums 2019. gadﬁ
bija par 13-41% mazaks neka 2007. gada.

Izmainas Latvijas lielako zurnalu izdevniecibu apgrozijuma
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6 000 000 /\ — _—

2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zurnals Santa
Izdevnieciba Rigas Vilni

Izdevnieciba Dienas Zurnali
Zurnalu izdevnieciba Lilita*

Dati: “Lursoft”, uznémumu gada parskati.

*“Zurnalu izdevniecibas Lilita” apgrozjumu $eit veido trTs juridiskas personas, kuras nodarbojusas ar izdevniecibas izdevumu
izdoganu. 2018. un 2019. gada dati nak no “Zurnalu izdevniecibas Lilita”, no 2012. lidz 2017. gadam noradti ‘Agentdras Lilita”

finansu dati, no 2007. Iidz 201. gadam noradti uznemuma “L Publishing” (ieprieks nosaukums bija “Izdevnieciba Lilita”) finansu
dati.
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Minéto izdevéju finansu datu analize art liecina, ka ne vienmer tirgus lideri — lielakie uznémumi
péc apgrozijuma — ir vairak pasargati no izmainam nozaré. Notickot strukturalam parmainam, ka-
das noverojamas preses tirg, tiesi siem uznémumiem médz bar lielakais apgrozijuma kritums, ka,

pieméram, noticis ar izdevniecibu “Zurnals Santa”.

Attistoties tehnologijam un picaugot interneta lictosanai, interneta mediji piedzivojusi pozitivu at-
tistibu un ir starp tiem nozares uznémumiem, kuru bizness paplaéinis. Divi lielakie spélétﬁji é:lji kat-
egorija ir “Delfi” un “TVNET Grupa”. Lai gan starp visvairak apmeklétajiem Latvijas portaliem ir ar
TV3 mediju grupas un vairaku preses izdeveju portali, ka sokas to interneta biznesam, nav iespéjams
NOVEertet, jo uznémumu finansu dati ieklauj gan ienémumus no reklamas tas pamatproduktos (TV,
laikraksti, zurnali), gan interneta portﬁlos, atscviélgi neizdalot interneta mcdiju ienémumus. Tacu ir
dazi iznémumi, kuru pamatprodukes ir zinu portals un kuri ir veidojusies un attistijusi savu darbi-
bu tiesi interneta (digital—born media). So uznémumu izaugsme bijusi strauja. Tirgus lideris “Delf1”
2019. gadﬁ strﬁdﬁja ar 30% lielaku apgrozijumu neka 2007. gadﬁ, citiem spélétﬁjicm izdevies kﬁpinﬁt

apgrozijumu vairakas reizes.

Ta ka arvien vairak lietu cilveki ikdiena dara digitili ar tehnologiju palidzibu, art interneta portili
nodarbojas ne tikai ar satura veidosanu un reklamu pﬁrdoéanu. Pieméram, Sportacentrs.com pédé—
jos gados attistijis video pakalpojumu sniegsanu, nodrosinot tiesraizu translésanu interneta, no ka
. — -V — — . — . — — . . \ — . —_
ienémumi sobrid parsmedz portala ienakumus. Portals ]auns.lv (kuru veido un uztur zurnalu 1zdeve]s
“Izdevnieciba Rigas Vilr}i”) plﬁno ACTISLIt ekomcrciju un dazadas video apmﬁcibas". Savukart portﬁls

mammamuntetiem.lv organizé dazadas nodarbibas un citas izglitojosas aktivitates jaunajiem vecakiem.

Izmainas interneta mediju ipasnieku apgrozijuma
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Delfi (delfi.lv)
TVNET Grupa (tvnet.lv, apollo.lv, spoki.lv)

4vara (sportacentrs.com)
Mammam un Tetiem (mammamuntetiem.lv)

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati; “TVNET Grupa” 2018. gada mainija finansu parskatu periodu, Seit noraditi finansu
rezultati pilnajam finansu gadam no 01.05.2018. idz 30.04.2019.

Radio raidorganizicijas ir starp tiem uznémumiem, kuru ienémumi pédéjos gados pakipeniski picau-
gusi, lai gan lielakoties joprojam nav atguvusi pirmskrizes limeni. Tikai vienam no uznémumiem -

“Star FM” — izdevies palielinit savus ienémums Virs 2007. gada hrnerga. Ari radio raidorganiziciju

9 Anastastija Tetarenko (2020). Latvijas mediju dzive péc Covid-19. Baltic Media Health Check 2019-2020. The Media After
Covid: Findinf strategies to survive and thrive, 26. Ipp. Izglts no: https://rebaltica.lv/2020/12/1atvijas-mediju-dzive-pec-covid-19/
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ienémumu analize ir sarcigita, jo vienas grupas dazadam radiostacij am licences izsniegras dazadiem

uznémumiem.
Izmainas lielako radio raidorganizaciju apgrozijuma

6 000 000
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2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Star FM
Mix Media Group**

Radio SWH
Radio Skonto*

EHR Mediju Grupa™**

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati.
* “Radio Skonto” finansu datus Seit atspogulo triju uznemumu — “Radio Skonto”, “Radio Skonto LV” (ieprieks “Radio Vidzeme”)
un “Radio Skonto Kurzeme” — finansu rezultati.

* “Mix Media Group” finansu datus Seit atspogulo triju uznémumu — “Baltkom Radio”, “RNR Ltd” un “FitFM” — finansu rezultati.

“* “EHR Medijju Grupas” finansu datus Seft atspogulo cetru uznémumu — “Super FM”, “EHR Mediju grupa”, Latviesu radio un
Krievu hitu radio — finansu rezultati.

Savukart tclcvizijas tirgl noverojams konkurences picaugums, vienlaikus gan arl pieaugot viena
uznémuma domingjosam stavoklim. Par Latvijas televizijas tirgus lideri péc apgrozijuma pedéjas de-
smitgades laika kluvis “All Media Latvia” j eb TV3 grupa. Daléji ST izaugsme notikusi uz citas televizi-
jas raidorganizici]’as “Latvijas Ncatkaﬁgﬁ Tclcvizija” (LNT) icgﬁdcs rélgina. “All Media Latvia” ta
laika tpasnicki “MTG Broadcasting” iegadajas LNT 2012. gada. Konkurences ierobezojumu dél lidz
2017. gada beigim uznémumi turpinija uzturct dazadas redakcijas un atseviékus uznémumus. Tacu
lidz ar icrobciojumu atcelsanu LNT sﬁkotnéji (2018. gadﬁ) tika pievienots “All Media Latvia” un pec
gada (2019. gada nogale) tika pazinots par televizijas, tostarp tas Zinu dienesta, slégsanu. Ta vieta “All

Media Latvia” pied:?wi citus televizijas kanalus.

Televizija gan vienlaikus ir tas tirgus sektors, kura pédéjos gados ienak jauni spélétﬁ]'i. Dazi no tiem,
lai gan sasniedz salidzinosi lielu auditoriju, neprctendé uz strauju ienakumu picaugumu. Tacu viens
no jaunpienacéjiem — “Helio Media”, kas ietilpst TET telekomunikiciju grupas uznémuma, — savas

neilgis darbibas laika ir Spejis piesaistit batisku reklamas ﬁnanséjumu un kﬁpinit apgrozijumu.
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Izmainas Latvijas lielako televizijas raidorganizaciju apgrozijuma
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Vidzemes televizija
TV Latvija

Pirmais Baltijas Kanals
All Media Latvia

Latvijas Neatkariga Televizija*
Helio Media*™*

Dati: “Lursoft’, uznemumu gada parskati

* Latvijas Neatkariga Televizija 2018. gada tika reorganizeta, to pievienojot “All Media Latvia”, un uznémums nav iesniedzis
gada parskatu par attiecigo periodu.

“ “Helio Media”, TET telekomunikaciju grupas uzneémuma, finansu rezultatos bez reklamas un televizijas programmu izstrades
ienakumiem ieklauti ienemumi no 1188 uzzinu Mnijas pakalpojumiem, kurus tas sniedz un kuri pedé&jo paris gadu laika veido
aptuveni 1-1,5 miljonus eiro gada. Aprekiniem izmantots uzneémuma kopé&jals apgrozjums.

Mediju uznémumu pédéjo piecu gadu pelpas riditﬁju analize apstiprina “Baltic Media Health Check”
secinajumus, ka vairakums uznémumu strada ar zaudéjumiem vai ari niecigu pelrgu. Ikvienam uzne-
mumam kada pcriodﬁ var rasties Zaudéjumi, tacu mcdiju nozaré ir daudz uznémumu, kas strada ar
zaudéjumiem tris un vairak gadus. Tas apdraud S0 uznémumu dzivotspéju, jo Ipaéniekam ir japiesais-

ta hdzekli un sie zaudéjumi ] ﬁkompsnsé.

b

Pieméram, tadi uzneémumi ka “Latvijas Mediji”, “Izdevnieciba Dienas Mediji”, “Mediju nams”,
“Izdevnieciba Dienas Bizness”, “Izdevnieciba Dienas Zurnali” un “TVNET Grupa” stridijuéi ar

Zaudéjumiem ik gadu laika posma no 201s. lidz 2019. gadam.

Lai gan lielakoties Zaudéjumi noverojami tiesi starp drukato mediju izdcvéjicm, situacija ir nedaudz
labaka regionalajiem medijiem. ArT tiem gadas stradat ar zaud&jumiem kadu gadu, tomer kopuma
apskatitie region:ﬂﬁs preses izdevéji darbojas ar pelrgu lidz 5% apmera no apgrozijuma. Tas ir pozitivi,
vienlaikus gan jfmorida, ka nieciga pclr)a ierobezo rcgion:ﬂo mcdiju iespcjas icgu]th attistiba, ka art

nepieciesamibas gadfjuma parvaret krizi.

Tikai viena treédala jeb 10 NoO kopumi 30 éaji p:irskati apskatitajiem mediju uznémumicm spéjuéi
ncpﬁrtraukti darboties ar pclr,lu, Vicnalga, cik lielu, pédéjo piecu gadu laika. Jaaczime, ka cikai divi
no siem uznémumiem ir tadi, kuri sp&jusi art $aja perioda scradac ar augstu pelnas rentabilicaci, kas
ik gadu parsniegtu 10% no apgrozijuma, — tie ir “Zurnals Santa” un “Star FM”. “Zurnals Santa” ir
vienigais no drukato mcdiju izdcvéjicm, kam izdevies saglabﬁt augstu rentabilitati, neskatoties uz

kritosu apgrozijumu.



Padzilinata izp&te par Latvijas mediju tirgus tendencém 13

Latvijas mediju uznémumu pelnas rentabilitate pédéjo piecu gadu laika
(neto pelna vai zaud&jumi pret apgrozijumu)

Mediju uznémums

Latvijas Mediji 0% -4% -5% -11% -8%
Press Distribution Center 2% 23% 12% 22% 6%
Nacionalo |,y nieciba Dienas Mediji -2% -7% -13% -23% -31%
laikrakstu
izdevaji Mediju Nams -41% -50% -49% -58% -68%
lzdevnieciba Dienas Bizness -2% -8% -16% -14% -28%
|zdevniecibas nams Print Media 1% 1% 0% 27% -5%
Zurnals Santa 20% 17% 17% 19% 20%
Zurnalu Izdevnieciba Rigas Vilni 3% 0% -3% 1% 1%
izdevéji Izdevnieciba Dienas zurnali 1% -9% -10% 14% -10%
Zurnalu izdevnieciba Lilita* 1% % 6% 17% 0%
Kurzemes vards 3% 3% 3% 1% -15%
Regionalo Rezeknes vestis 2% -2% 5% 3% -6%
mediju Césu Druva 5% 3% 5% 8% 3%
izdeveji  Novadu Zinas 5% 0% 2% 5% 7%
Bauskas dzive -4% -6% -5% 2% -1%
Delfi (delfi.lv) 3% 6% 5% -11% -2%
TVNET Grupa (tvnet.lv, apollo.lv,
Interneta  spoki.v)"™ -8% -21% -36% -50% -18%
mediji 4vara (sportacentrs.com) 1% 1% 2% 3% 12%
Mammam un Tetiem o o o o o
(mammamuntetiem.lv) 4% 4% 10% S% 4%
All Media Latvia (TV3 grupa) 15% 18% 8% 15% 5%
Helio Media (360TV, STV)*** -55% -20% -8% -9% 1%
Pirmais Baltijas Kanals 1% 2% 3% 23% 25%
Televizijas
Vidzemes televizija (Re:TV) 0% 1% 0% 1% 0%
TV Latvija (TV Riga24) -44% -38% 1% 6% 0%
Latvijas Neatkariga Televizija*** -11% -24% -24%
Radio SWH 2% 3% -1% 3% 6%
Radio Skonto” 4% 9% 4% 11% 8%
Radio EHR Mediju Grupa™* 2% 1% -5% -3% -5%
Star FM 22% 15% 20% 27% 28%
Mix Media Group™” -5% -9% -4% 1% 10%

Dati: Autora aprekini, veikti, izmantojot uznémumu apgrozijuma un pelnas vai zaudejumu datus no “Lursoft”. Uznemumi katra kategorija
sarindoti pec apgrozjuma lieluma, sakot ar lielako. Zala krasa iekrasota pelnas rentabilitate, kas parsniegusi 10% no apgrozjuma.

*2018. un 2019. gada finansu dati no SIA “Zurnalu izdevnieciba Lilita”, 2015.—2017. gadu finansu dati no SIA “Agentira Lilita”, kas $aja laika
izdeva zurnalu “Lilita” un citus.

*UTVNET Grupa” 2018. gada mainija finansu parskatu periodu, 2018. gadam Seit uzraditi finansu rezultati pilnajam finansu gadam no
01.05.2018. lidz 30.04.2019.

“* “Helio Media”, TET telekomunikaciju grupas uznémuma, finansu rezultatos bez reklamas un televizijas programmu izstrades ienakumiem
ieklauti ienémumi no 1188 uzzinu linijas pakalpojumiem, kurus tas sniedz un kuri peédejo paris gadu laika veido aptuveni 1-1,5 miljonus eiro
gada. Aprekiniem izmantots uznemuma kopéjais apgrozjums.

“** Latvijas Neatkariga Televizija 2018. gada tika reorganizeta, to pievienojot “All Media Latvia”, un uznémums nav iesniedzis gada parskatu par
attiecigo periodu.

A “Radio Skonto” finansu datus Seit atspogulo triju uznemumu — “Radio Skonto”, “Radio Skonto LV" (ieprieks “Radio Vidzeme”) un “Radio Skonto
Kurzeme” — finansu rezultati.

M “EHR Mediju Grupas” finansu datus Seit atspogulo cetru uznemumu — “Super FM”, “EHR Mediju grupa”, Latviesu radio un Krievu hitu radio —
finansu rezultati.

MA“Mix Media Group” finansu datus Seit atspogulo triju uznemumu — “Baltkom Radio”, “RNR Ltd" un “FitFM” — finansu rezultati.



14 Padzilinata izpéte par Latvijas mediju tirgus tendencém

4. IZMAINAS LATVIJAS REKLAMAS TIRGU

Reklamas tirgus actistibas tendencém ir batiska ietekme uz mediju darbibu, jo reklamas ienemumi
ir galvenais teleszij as, radio un interneta mediju ienémumu avots, ka art veido dalu preses izdeve-
ju ienémumu. 12 gadu laika reklamas tirgus apjoms Latvija ir samazinajies, un lidzi tam sartk art

liclakas dalas mediju ienémumi.

Latvijas reklamas tirgus apjoms piedzivoja batiskako kritumu — par 46% — 2009. gada finansu kriz-
es laika, turpinot samazinaties art nikama]’ﬁ gadi. Neskatoties uz pakipenisko picaugumu ik gadu
vidéji par 1% kops ta briza, 2019. gada reklamas tirgus apjoms Latvija joprojam bija par 40% zemaks
neka 2008. gada, kad tas sasniedza augstako punktu — 139 miljonus eiro. Pedgjos 10 gadus Latvijas
reklamas tirgus absolatos skaitlos ir mazakais no trim Baltijas valstim, batiski atpaliekot no Igauni-
jas un Lietuvas. Saja laika posma reklamas tirgus apjoms Igaunija audzis ik gadu videji par 4%, bet

Lietuva — par 2%. Kaimipvalstu reklamas tirgus spejis arrak atkopties, lai gan art tur ta apjoms nav

0
107
|82

Tacu bartiski noradit, ka Latvijas Reklamas asociacijas apkopotais tirgus apjoms neietver izdevu-

sasniedzis 2008. gada limeni.
Reklamas tirgus apjoms Baltijas valstis (milj. eiro)
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Dati: Latvijas Reklamas asociacija, [JKantar”.

12

mus reklamai globalajas platformas “Google”, “Facebook” un citas. Visa pasaule pedéja desmitgade
novérojama tendence, ka arvien lielaka dala reklamas naudas, it ipasi meérkéta uz auditorijam in-
terneta, nonak tiesi éajos uznémumos. Apléses par to, cik daudz vietejo lidzeklu tick terees rekla-
mai globalajas placformas, ir loti dazadas. Saskana ar platformu partnera “Heepool” globalo klientu
panikumu direktora un Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekla Mara Nagla noradico, uz vietgjo
auditoriju Baltijas valstis mérkétﬁs reklamas apjoms “Google” un “Facebook” varétu bt jau pﬁrsnied—
zis 60 miljonus ciro". Valsts ienémumu dienesta apkopoti informﬁcij a liecina, ka Latvijas nodoklu
maksaaji 2020. gada “Google” par tas sniegtajiem pakalpojumiem samaksajusi gandriz 121 miljonu
ciro, bet “Facebook” — gandriz 105 miljonus eiro. Dala $§is summas, visticamak, izmantota Latvijas
uznémumu Cksportéto preéu un pakalpojumu reklamai arpus Latvijas. Tacu dala mérkéta ari uz

vietgjo auditoriju. Cik daudz no siem lidzekliem, kas téréti reklamai globalajas platformas, merkeca

0 Saliktais gada pieauguma temps (the compound annual growth rate) laika posma no 2009. lidz 2019. gadam.

" Baltic Media Health Check 2019-2020. The Media After Covid: Finding strategies to survive and thrive (Riga/Tallinn/Vilnius,
November 2020), 28.
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uz viet¢jo auditoriju, un cik — arpus Latvijas, nav zinams. So reklamas izdevumu uzradisana varétu
butiski palielinat kopeja reklamas tirgus apjomu, tacu diez vai tam batu pozitiva ietekme uz mediju

darbibu Latvija, jo sie hdzekli aizplﬁst uz arvalstim un nenonak viet¢jos medijos.

Pievienotas vértibas nodokla deklaraciju pielikumos noraditas darjjumu summas bez
pievienotas vértibas nodokla, milj. eiro

Pakalpojumu sniedzéjs 2017. gada 2018. gada 2019. gada 2020. gada
Google 23,083 48,672 89,437 120,815
Linkedin 0,292 0,471 0,543 0,522
Facebook 11,954 57,004 63,883 104,786
Spotify 0,359 0,31 0,336 0,241
Twitter 0,200 0,136 0,139 0,147

Dati: Valsts ienemumu dienests, informacija apkopota péec Latvijas Reklamas asociacijas un Latvijas
Raidorganizaciju asociacijas pieprasjuma par sadu uzneémumu sniegtajiem pakalpojumiem: Google Technology
Inc, Google Ireland Ltd, Linkedin Ireland, Facebook Payments, Facebook Ireland Ltd, Spotify, Twitter.

Raugoties uz reklamas apjomu konkrétos mediju veidos, tas, salidzinot ar piki, ir sarucis gan drukata-

jos medijos, gan televiziji un radio, un vienigais iznémums, kur noverojams picaugums, ir internets.
Reklamas apjoms dazadas mediju kategorijas (milj. eiro)
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2019 vs 2008 TV -29% Laikraksti -88% B Vides reklama -24%
I Radio -25% B Zumnali -81% B Internets +48%

Dati: Latvijas Reklamas asociacija.

Tradicionalie medi]'i — prese un teleszija — ir lielakie reklamas naudas zaudétiji absolttos skaitlos,
kas mérami divciparu Skaitlos. [zdevumi reklamai laikrakstos 2019. gadﬁ bija par 22,1 miljonu eiro
mazaki neka 2008. gada, zurnalos — par 17,9 miljoniem eiro, bet televizija — par 14,5 miljoniem
eiro. Attistoties internetam un tehnologijim, lidz ar ko mainijuéies mediju patérécaju ieradumi un
reklamas tirgus struktara, biezi var dzirdet, ka tradicionalie mcdiji, ipaéi drukaca prese, Zaudéjuéi
reklamas ienémumus internetam. Tacu reklamas ienémumu picaugums Latvijas interneta medijos
2019. gadﬁ sahdzinﬁjumi ar 2008. gadu Veidoja tikai mazu dalu no kopéji Latvijas reklamas tirgus ap-
joma krituma, tﬁdéjﬁdi liecinot par to, ka $Tnauda ir aizplﬁdusi citos kanalos, kas neietekme Latvijas

mediju darbibu.
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Reklamas apjoms dazadas mediju kategorijas

2008. gads, milj. eiro  2019. gads, milj. eiro Izmainas milj. eiro Izmainas %
Laikraksti 251 31 =221 -88%
Zurnali 221 4.2 -17.9 -81%
TV 494 34.9 -14.5 -29%
Radio 151 n.2 -3.8 -25%
Vides reklama 13.5 10.3 -3.2 -24%
Kino 0.9 0.4 -0.5 -52%
Internets 121 17.9 5.8 48%
Kopa 138.2 82 -56.2 -41%

Dati: Latvijas Reklamas asociacija

Latvijas Reklamas asociacija sagaida, ka 2020. gadi Covid—19 ictckme Latvijas reklamas tirgus saruks

par 10—15%, un bas nepiecieéami divi lidz eris gadi, lai atgutu zaudéto.

Neskatoties uz negativajam demogrﬁﬁskaj am tendencém, Latvijas reklamas tirgum i, kur augt.
Salidzinot izdevumus reklamai starp Baltijas valstim, Igaunija videji reklamai tick tereti 8o eiro uz
vienu iedzivoti]’u, bet Latvija un Lietuva — tikai 43 eiro. Lidz ar to, pienemort, ka valsts ekonomika
attistisies un labk]éjibas limenis picaugs, ar1 reklamas tirgus izdevumi uz iedzivotﬁju varctu picaugt.
Attistitos Rietumeiropas reklamas tirgos reklamai tick teréti apruveni 200 lidz 400 eiro uz iedzivora-
. 12 — —_— . . . v Ve — . — . . — . . — . —
ju, tadéjadi potencials ir. Tacu sis kapums nav sagaldams (vai paveicams) paris gadu laika, un attieci-

gi— mcdijiem bas jaturpina scradat sarc%gitﬁ finansiala situacija.

5. AUDITORIJAS IZMAINAS

Latvijas tradicionalie mediji — prese un vietéja satura televizijas kanali — pedéja desmitgadé piedzivo-
juéi auditorijas kricumu. Tas ir skaidrojams gan ar iedzivotﬁju medi]'u lictosanas paradumu mainu,
gan Latvijas icdzivotﬁju skaita samazinasanos. Pédéjo 20—30 gadu laika ir ieveérojami paliclini]’ics
iedzivotajiem picejamas informacijas, ka art izklaides apjoms. Auditorijas uzmaniba masdienas ir
dirgiki valtita — lasitﬁjs balso ar savu laiku, par to mediji sacensas ne tikai sava starpa konkrétajﬁ
katcgorijﬁ, bet arT ar citiem vietcjo mcdiju veidiem, ar arvalstu mcdijiem un citam laika pavadiéanas
iespé&jam, tostarp socialajiem medijiem, laiku ar gimeni, akeivo atptitu ute. Turklat interneca daudz
satura ir piecjams bez maksas, ta dél klﬁst arvien sareigitik pirliecinit iedzivotﬁjus maksat par
konkréto mcdiju produktu, savukare lidz ar auditorijas kritcumu klﬁst grﬁtﬁk pﬁrliccinit uznémumus

izvietot reklamu.

Par drukaras preses galu runia jau sen, tacu “Kantar” Nacionala preses auditorijas petijuma dati lieci-
na, ka zo2o. gada rudent Vidéji 81,9% jcb 1,268 miljoni Latvijas icdzivotﬁju vecuma no 16 lidz 74 ga-

diem bija 1asiju§i vai Caurskatiju§i vismaz viena pétijuma icklautﬁ preses izdevuma kadu no pédéjicm

2 Baltic Media Health Check 2019-2020. The Media After Covid: Finding strategies to survive and thrive (Riga/Tallinn/Vilnius,
November 2020), 28.
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sesiem numuriem®. Tas ir par 13% mazak neka 2010. gada rudent, kad viena preses izdevuma kadu
no pedéjiem sesiem numuriem bija lastjusi videji 94% Lacvijas iedzivotaju™. Lai gan, raugoties sikak
nacionalo laikrakstu, regionilo laikrakstu un zurnalu kopéji auditoriji, tur noverojams straujiks
kritums, tomeér joprojam augsta kopéjﬁ preses auditorija lick domat, ka cilveki turpina lastt drukato

presi, pat ja, iesp&jams, izvélas mazaku preses izdevumu klascu.

Pédéjo 12 gadu laiku nacionalo laikrakscu kopéji auditorija, kas ir lasijusi vai §1girstijusi kadu no
pédéj iem sesiem izdevumu numuriem, ir sarukusi par 59%, regionﬁlo laikrakstu auditorija ir sarukusi

par 48%, savukart zurnalu auditorija ir sarukusi par 19%.

Ja 2007. gadi kadu no nacionalo laikrakstu izdevumu pédéjiem sesiem numuriem bija lasijuéi vai
caurskatijuéi Vidéji 71% jeb 1 miljons 289 tiikstosi Latvijas iedzivotiju vecuma no 16 lidz 74 gadiem,
2020. gada to bija izdarijusi tikai 29% jeb 453 tikstosi Latvijas iedzivotaju. Lidziga situacija noveroja-

ma ari regionilo laikrakstu un zurnalu auditoriji.

Kope€jas auditorijas* salidzinajums

Cover Max ‘000 Cover Max ‘000 Cover Max % Cover Max %
2007. gada 2020. gada 2007. gada 2020. gada
Nacionalie laikraksti 1,289 453 71 29
Regionalie laikraksti 833 370 | 46 24
Zurnali 1,062 739 | 59 48

Dati: “Kantar”, visi Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem.

* Kopéja auditorija (Cover max) — kop&jais lasitaju skaits méerka grupa, kas lasjusi vai caurskafjusi vismaz vienu no pedegjiem
seSiem preses izdevuma numuriem.

Laikrakstu un zurnalu auditorija ir nozimigas atskiribas starp latviesu un cittautiesu iecienitako
lasamvielu. “Kantar” dati rada, ka nacionalos laikrakstus daudz vairak lasa citu tautibu parstavji, kas
nav parsteidzosi, nemot véra, ka Latvija gadiem popularakais laikraksts ir krievu valoda iznakosais
“MK-Latvija” - vienu ta numuru rudens sezona videji izlastja 161 tukstotis (10,4%) lastcaju. Salidz-
inajjumam latviesu valoda iznakosa populirﬁki nacionala laikraksta “Latvijas Avize” vienu numuru
pagﬁjuéé gada rudeni izlasija Vidéji 37 takstosi (2,4%) 1asitiju. Latviesi vairak par cittautiesiem lasa

zurnilus un regionalos laikrakstus.

¥ Kantar (2020). Preses izdevumu patérina verojamas sezonalas svarstibas, saglabgjot patérina stabilitati noteiktas
demografiskas grupas. Izgtts no:
https://www.kantar.v/preses-izdevumu-paterina-verojamas-sezonalas-svarstibas-saglabajot-paterina-stabilitati-noteiktas-
demografiskas-grupas/

" Kantar (2010). 2010. gada rudent lasitako preses izdevumu TOP3 paliek nemainigs. Izguts no:
https://www.kantar.v/3293-2010-gada-rudeni-lasitako-preses-izdevumu-top-3-paliek-nemainigs//
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Izmainas nacionalo laikrakstu auditorija (pédé&jo 6 preses izdevumu lasitaji, %)
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Izmainas zurnalu auditorija (pédé&jo 6 preses izdevumu lasitaji, %)
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Dati: “Kantar”, Latvijas iedZivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem. Kopéja auditorija (Cover max) — kopé&jais lasitaju skaits mérka grupa, kas lasjusi
vai caurskafjusi vismaz vienu no pedgjiem seSiem preses izdevuma numuriem.
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“Kantar” Nacionala preses auditorijas petijuma dati liecina, ka pavasari preses izdevumus lasa vairak,
bet rudent mazak. Pedejo divu gadu laika laikrakstu grupa scabils patérins noverojams vecuma grupas
no 30 lidz 39 gadiem un no 6o lidz 74 gadiem, sieviesu vida, lauku apdzivotis tericorijas un Zemgales
regiona. Savukart stabilaka zurnalu auditorija ir vecuma grupa no 50 lidz 59 gadiem, sieviesu, lauku

apdzivoto teritoriju un Latgalé dzivojosu iedzivotaju vida®.

Svarigi gan noradit, ka $is ir vidéjais kopéjﬁs auditorij as kritums, un atseviékiem individualiem medi-
jiem tas var bat zemaks. 2019. gada “Baltic Media Health Check” dati 1iccinﬁja, ka Latvijas lielako
nacionalo dienas laikrakstu viena numura videja auditorija laika posma no 2007. lidz 2018. gadam
sarukusi par 70 lidz 80%. K0p§ ta laika viens no trim laikrakstiem — “Neatkaﬁgi Rita Avize” — par-
trauca drukatas avizes izdosanu, parcjot tikai uz satura publicééanu interneta. Savukart laikrakstu
“Latvijas Avize” un “Diena” viena numura vidéja auditorija 2020. gada rudent bija noslidéjusi zem
40 000 lasttaju (“Latvijas Avizes” viena numura vidéja auditorija bija 37 ooo lasitaju, bet “Dienas” —

36 000 1asitﬁju).
Izmainas lielako Latvijas nacionalo laikrakstu vidéja auditorija
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Latvijas Avize

Neatkariga Riga Avize

Dati: “Kantar”, Nacionalais preses auditorijas petjums. Videja auditorija (Cover, %) - vidgjais lasitaju skaits mérka grupa vienam
preses izdevuma numuram.

Lidz ar auditorij as kritumu samazinas art preses izdevumu tiraza. Visi 15 preses izdevéji, kuri piedali—
jas anonimaja aptauja (no 26 Latvijas preses izdevéju asociacijas biedriem), noridija, ka to izdevumu
tiraza pédéjo piecu gadu laika ir samazinajusies. Septini izdevéji informéja, ka to tiraza 2020. gadﬁ,
salidzinot ar 2015. gadu, samazinajusies par 30% un vairak, diviem — par 20-29%, bet sesiem — par

10—19%.

Latvijas Nacionalas bibliotekas apkopotﬁ izdevé]’darbﬂoas statistika, kura icklauta imcormicija par
Masu informicijas Hdzeklu registri ieklaumjiem izdevumiem, liecina, ka so 12 gadu laika kopéji
laikrakstu gada tiraza samazinajusies par 75%, bet zurnalu — par 59%. Samazinajies art izdoto laikrak-
stu un zurnalu skaits. Ja 2007. gad:i Latvija tikai izdoti kopumé 259 laikraksti, tad 2019. gadﬁ izdoto

laikrakstu skaits bija samazinajies lidz 154. Savukart zurnalu skaits samazinajies no 412 lidz 239.

5 Kantar (2020). Preses izdevumu patérina verojamas sezonalas svarstibas, saglabajot patérina stabilitati
noteiktas demografiskas grupas (Riga, 1111.2020.). IzgUts no: https://www.kantar.lv/preses-izdevumu-paterina-
verojamas-sezonalas-svarstibas-saglabajot-paterina-stabilitati-noteiktas-demografiskas-grupas/
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Izmainas laikrakstu un zurnalu gada tiraza
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Dati: Centrala Statistikas parvalde, Latvijas Nacionala bibliotéka.

Jaatzime, ka Latvijas Nacionala biblioteka tikai apkopo izdeveju sniegtos datus un par iesniegto datu
patiesumu atbildigi ir paéi iesniedzéji. Lai gan Latvija preses izdevé]'iem ir jﬁnorida tiraza, sie dati
netick auditéti, tﬁdéjﬁdi tie varétu bat maldinosi. Uz so prob]ému — esoso laikrakstu norﬁditﬁjﬁm
tirazam, kuras nav mainijuéis vairakus gadus, neskatoties uz to, ka kopéjais tirazu apjoms un audi-
torijas ir samazini]'uéis, - industriji iepriek§ vairakkart norﬁdijis “Latvijas Avizes” izdevéjs “Latvijas
Mcdi]’i”‘(’.

Pedejos gados vairaki laikraksti, pieméram, “Dienas Bizness”, mainijusi iznaksanas biezumu, savukart
citi, pieméram, “Neatkaﬁgi Riga Avize”, vairs neiznak drukaca veida. Tidéj adi 2021. gada sakuma
Latvija tick izdoti tikai divi nacionalie dienas laikraksti latviesu valoda — “Latvijas Avize” un “Diena”,
ka art viens dienas laikraksts krievu valoda — “Ceroans”. Salidzinot ar 2015. gadu, nacionilo dienas
laikrakstu skaits ir samazinajies uz pusi. Laika posma no 201s. lidz 2019. gadam pﬁrstﬁjuéi iznake art

18 regionﬁ]ic laikraksti.

6 Sandra Diezina (2019). Joprojam neievero likumu par objektivu tirazu noradisanu laikrakstos..
IzgUts no: https://www.la.lv/joprojam-neievero-likumu
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Laikrakstu veidi

Izmainas
2017 2018 2019 pret 2015
skaitlos procentos
Nacionalie dienas laikraksti 6 6 4 4 4 -2 -33%
Regionalie laikraksti 57 55 44 43 39 -18 -32%
Pasvaldibu informativie izdevumi 122 133 70 70 54 -68 -56%
Citi laikraksti 67 72 68 62 57 -10 -15%
Kopa 252 266 186 179 154 -98 -39%

Dati: Latvijas Nacionala bibliotéka, Latvijas izdevéjdarbibas statistika, kas ietver izdevumus, kuri registréti Masu
informacijas ldzeklu registra.

Ari radio sasniegta nedélas auditorij a ir nedaudz zem 90% no Latvijas icdzivotﬁju skaita vecuma no
16 11dz 74 gadiem — 2020. gada vasaras un rudens pétfjumu perioda radio videji nedela klaustjas 86,5%
jeb 1,341 miljons Latvijas iedzivotiju éaji vecuma grupa. Tas ir par 7% vairak neka 2007. gada ziemas
un pavasara periodi, kad radio Vidéji nedela klausijﬁs 80,9% iedzivotiju vecuma no 16 lidz 74 gadiem.
Radio klausteaju skaits audzis gan latviesu, gan cittautie$u vida. Latvijas iedzivotaji visvairak klausas
radio automasinas un majas, savukart darba, sabiedriskas vietas un citur cilveki mazak klausas vai

dzird fona radio”.
Vidgji nedéla sasniegtais radio klausitaju skaits (%)
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Dati: “Kantar”. Lidz 2018. gadam radio auditorijas petjums tika veikts ar radio dienasgramatu metodi, aptaujajot Latvijas
iedZivotajus vecuma no 12 Iidz 74 gadiem. Kop$ 2018. gada [IKantar” radio auditoriju mé&ra ar ndkamaja diena veikto radio
auditorijas merjumu Day After Recall, telefonintervijas apvienojot ar aptauju interneta un aptaujajot iedzivotgjus vecuma no 16
fidz 74 gadiem.

7 Kantar (2020). Pédgjo 6 ménesu laika radio ik dienu klausijusies 1 miljons 42 tlkstosi Latvijas iedzivotaju, Riga, 1712.2020.
IzgUts no: https://www.kantar.lv/pedejo-6-menesu-lapedejo-6-menesu-laika-radio-ik-dienu-klausijusies-1-miljons-42-tukstosi-
latvijas-iedzivotaju-ika-radio-ik-dienu-klausijusies-1-miljons-42-tukstosi-latvijas-iedzivotaju/



22 Padzilinata izpéte par Latvijas mediju tirgus tendencém

Telcvizijas kopéjés auditorijas apjoms saglabﬁjies salidzinosi stabils, tacu arvien vairak Latvijas
iedzivotaju izvelas verot arvalstu kanalus. Pédéjo 12 gadu laika vietéja satura TV kanalu vidéji nedela
sasniegta auditorija samazinajusies par 23%, un 2020. gadﬁ vietgjos kanalus nedéli vidéji veroja 64%
Latvijas icdzivotﬁju, kas vecaki par cetriem gadiem. Lidz 2012. gadam vietcjo kanalu Vidéji ncdélﬁ
sasniegea auditorija tur€jas virs 80%, tacu kops 2014. gada noverojama pakapeniska, bet stabila audi-
torijas aizplﬁéana uz citu valstu televizijas programmam. Attiecigi éajos arvalstu kanalos art picaug
uz Latvijas auditoriju mérlgétﬁs reklamas izvietosana. Savukart vietcja satura telcvizijas kanalu ienc-

mumu dala no kopéja reklamas apjoma samazinas.

Vieteja satura TV kanalu videéji nedéla sasniegtais skatitaju skaits (%)
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Dati: “Kantar”, atspogulo videji nedéla sasniegtos skatitgjus (Latvijas iedzivotajus, kas vecaki par Cetriem gadiem) kanaliem 360TV,
“Best4Sport”, LTVI, LTV7, ReiTV, RigalV 24, STV, TV3, TV3 Life, TV3 Mini, TV6, LNT, Kanals 2, “Sportacentrs.com TV”, TV5.

So samazinajumu vietgjo televizijas kanalu vero$ana var redzee, ari apskatot izmainas skatisanas laika
dali jeb to, kada ir vietéjo televizijas kanalu skatitiju skaita un visas televizijas skatitﬁju skaita pro-

centuala attieciba noteikea laika intervala.

Vietéjo un arvalstu TV kanalu, ka ari paréjas skatiSanas gada konsolidétas skatiSanas
laika dala salidzinajums (Share %)
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Dati: “Kantar"8. Vietejo TV kanalu dati ietver gada konsolidetas TV skatiSanas laika dalu kanaliem TV3, LTV1, LTV7, TV3
Life, TV6, STV, RigaTV 24, 360TV, TV3 Mini, Re:TV, “Best4Sport”, ka arm 2019.gada nogalé slegtos kanalus LNT, Kanals 2.
Arvalstu TV kanali ietver kanalu PBK, RTR Planeta, NTV Mir Baltic, REN TV Baltic, 3+, TNT, Nickelodeon, Pjatnica International,

Discovery Channel, un citu gada konsolidéetas TV skatiSanas laika dalu. Pareja skatiSanas ietver cita vizuala satura verosanu
(pieméram, Youtube, Netfllix, u.c).

8 |zglts no: https://www.kantar.lv/petijumu-dati/televizija/
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Ka redzams, Latvijas icdzivotiji, kas vecaki par cetriem gadicm, vietcja satura kanaliem 2020. gadﬁ
veltija par 13% mazak laika neka 2016. gada, arvalstu kanalu skaciSanas laika dala sarukusi par 4%, bet

par¢ja skatisanas (Youtube, Netflix, u.c.) picaugusi par 28%.

Latvijas interneta zinu mcdiju vida dominéjoéic lideri ir portili delfi.lv un tvnec.lv. Rcklﬁmdcvéji
un interneta mediji seko ikménesa apmeklécaju (real users) skaicam. Lai gan sie radicaji ir izceikei
svarstigi, pern visu gadu lidera pozicijas bija delfi.lv, sasniedzot lielako apmeklétiju skaitu — 898 tik-
stosus jcb 65% no interneta 1ict0tﬁjicm Latvija vecuma no 7 lidz 74 gadicm — pcrna gada decembri.
Portals tvnet.v visu gadu saglabaja stabilu otro poziciju pec ménesa apmeklétaju skaita. Starp TOP
5 visvairak apmeklétajiem zinu portiliem ierindojuéies ar1 port:ﬂs jauns.lv, sabiedrisko mediju zinu
port:ﬂs Ism.lv, ka art port:ﬂs la.lv, visiem trim esot dalai no lielakiem mcdiju uznémumiem. Salidzinot
ar citiem interneta resursiem, jaatzimé, ka meklecajprogrammu “Google” kopa ar dazadiem tas pro-
duktiem (“Maps”, “Docs”, “Mail” un citiem) ménesi aprneklé g;mdriz 1,1 miljons Latvijas iedzivotﬁju
(real users), video straumésanas vietni “Youtube” — aptuveni 800 tikstosi apmcklétﬁju un sociilo

719 20

tiklu “Facebook” ménest apmekle aptuveni 700 tikstosi lietotaju Latvija

TOP 10 zinu mediju apmekléjuma tendences 2020.gada (Real Users, 2020. gada jan-
varis lldz decembris)
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Dati: “gemiusAudience”. Top 10 veidots, balstoties uz 7—74 gadus vecas auditorijas lielumu interneta lapas, kas tas
apmeklejusi, piesledzoties internetam no Latvijas teritorijas, izmantojot datorus, mobilos telefonus un plansetdatorus. Topa
ieklautas tas interneta lapas, kuras piedaljas “gemiusAudience” petjuma.

19 [

?  Gemius (2020). Interneta lapu TOP 20 julija. Izguts no:
https://www.gemius.lv/all-reader-news/gemius-interneta-lapu-top-20-julija.html

20 Gemius (2019). No datoriem visbiezak apmeklétas vietnes — Google, Youtube un Facebook. Izgits no:
https://www.gemius.Iv/all-reader-news/no-datoriem-visbiezak-apmekletas-vietnes-google-youtube-un-facebook.html
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Interneta zinu medijos Latvija un Ba]tijﬁ dominé divas Igaunijas mcdiju grupas — “Eksprcss Grupp”,
kurai pieder portali “Delfi” visas trijas valstis un apjomigs laikrakstu un zurnalu portfelis Igaunija, un
“Postimees Grupyp”, kurai pieder attiecigi otrs populirikais portils visas trijas valstis (“Tvnet” Latvi-
ja, “15min” Lietuva un “Postimees” Igaunij:i). “Postimees Grupp” ir spécigas pozicijas ne tikai drukaras
preses tirga (tai picder laikraksts ar otru lielako tirazu lgaunijﬁ, ka ari vairaki regionﬁlie laikrak-
sti), bet ar citos medijos — grupa ietilpst viens no populirikajiem Igaunijas televizijas kanaliem,
radiostacija un zinu agentaras ari visas trijas Ba]tijas valstis. lespéjams, tiesi ST konso]idﬁcija ir ta,
kas palidz abiem zinu medijiem ienemt liderpozicijas interneta medijos — portali savas grupas iet-
Varos starp valsttm var dalities ar resursiem (pieméram, “Postimees Grupp” port:ﬂiem ir vienota IT
platlcorma, atvicglojot jaunu produktu ieviesanu), zinasanam un picrcdzi, pieméram, maksas satura
ieviesana (“Ekspress Grupp” un “Postimees Grupp” digitalos abonementus interneta saturam ieviesa

jau 2010.—2011. gadﬁ), ka arf saturu.

Arivietgjie mcdiji mekle iespcjas, kalabak izplatit savu radito saturu gan interneta, gan citos kanalos,
un dazreiz tas notick, sadarbojoties dazadiem medijiem. Pieméram, Baltijas pétnieciskas zurnalisti-
kas centrs “Re:Baltica” rakstus publicé ne tikai sava timeklvictné, bet arf tvnet.lv un zurnala “Ir”.
Savukart TV satura veidotajs RigaTV 24 pagajusaja gada parnéma izdevéja “Latvijas Mediji” portalu
lalv, uznemoties darbinicku un uzturésanas izmaksu segsanu, tadejadi art vienlaikus iegtistot iespeju

izplatit televizijas kanala midijumos veidoto saturu viena no populﬁrﬁka]’iem zinu portﬁliem.

Dazadi mcdiji arT aktivi censas izmantot lielo platformu sniegtas iespejas, publicéjot raidierakstus
un radioraidijumus “Spotify”, izplatot zinas socialajos tiklos “Instagram” un “Facebook”, uzturot ko-
munikiciju ar saviem hsitijiem tadas sazinas vietneés ka “Telegmm” un “Whatsapp”. Sts akcivicates ir
svarigas, lai mcdiji, kas paélaik ir populﬁri, sasniegtu ari jaunieéu auditoriju, kuri lieto internetu, bet

maz lieto tradicionalos medijus.

Parskatu sagatavoja Aija Krataine,
“Baltic Media Health Check” redaktore.

“Baltic Media Health Check” ir ikgadgjs Zzurnalistikas p&tljums, kura tiek analiz&tas
izmainas Baltijas mediju uzneémumu finansu raditajos un mediju auditorijas, ka art
tendences mediju vide. leprieks Aija bijusi zinu agentlras BNS ekonomikas un velak
sabiedrisko zinu nodalas galvena redaktore, ka art piecus gadus bijusi starptautiskas
zinu agentdras “Reuters” reportiere Latvija. Bez “Baltic Media Health Check” veidosanas
Aija arT piedaljusies vairakos Baltijas p&tnieciskas zurnalistikas centra “Re:Baltica”
petfjumos.

Sa parskata tapsanu finanséjis Stokholmas Ekonomikas augstskolas Riga mediju centrs (The Anne-Marie and
Gustaf Ander Centre for Media Studies at the Stockholm School of Economics in Riga).

Ipass paldies Latvijas Preses izdevéju asociacijai un Latvijas Raidorganizaciju asociacijai par sadarbibu $3
parskata tapsana, ka arm uznémumiem “Kantar” un “Lursoft” par datu sniegsanu.
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PIELIKUMS

PRESES IZDEVUMU UN RADIO SASNIEGTAS AUDITORIJAS SKAITS TUKSTOSOS

Izmainas nacionalo laikrakstu auditorija (péd€jo 6 preses izdevumu lasitaji,
tukstosos)
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Dati: “Kantar”, Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem.

Izmainas zurnalu auditorija (pédéjo 6 preses izdevumu lasitaji, tikstosos)
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Dati: “Kantar”, Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem.
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Izmainas regionalo laikrakstu auditorija (pédé&jo 6 preses izdevumu lasitaji, tlikstosos)
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Dati: “Kantar”, Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem.

Vidéji nedéla sasniegtais radio klausitaju skaits (weekly reach, tiikstoSos)
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Kopgja auditorija Latviesi Citas tautibas

Dati: “Kantar”, lidz 2018. gadam Latvijas iedzivotaji vecuma no 12 lidz 74 gadiem, kop$ 2018. gada, kad mainijas petjuma
veiksanas metodologija, aptaujati iedzivotaji vecuma no 16 lidz 74 gadiem.



